WE ARE THE WORLD’S BEST SWEDISH VODKA
WE INSPIRE TO CHOOSE BETTER DRINKING EXPERIENCES



2025 fram till juli i KORTHET

Praglat av upprensning, kostnadsbesparingar och kapitalresning

Fardigstallt Strategi 2030 och pabdrjat utvecklingen av varumarket och flaskans looknfeel
Aterigen vinnare p& den prestigefyllda IWSC

Fatt ett starkt team pa plats

Produktionsanlaggningen i Akers Styckebruk borjar ta form

Diskussioner med utvalda export-marknader borjar bli konkreta



RESULTAT juli och year-to-date

Resultat vs Budget juli & acc 24 Juli act Juli budget Diff Ack juli Ackjuli bud Diff
Omsattning 36 44 -8 322 338 -16
Antal flaskor 208 390 -182 3004 3276 -272
Kostnad sald vara -16 -16 0 -142 -139 -3
GROSS PROFIT 20 28 -8 180 199 -19
GP % 55,6% 63,6% 55,9% 58,9%

Ovriga kostnader -109 -88 -21 -1638 -895 -743
Personalkostnader -233 -296 63 -1794 -1793 -1
Avskrivn & finansiella post -8 -8 0 -121 -54 -67
RESULTAT -330 -364 34 -3 373 -2 543 -830

RESULTAT exkl extra skatt (-744k juni)

-2629

-2 543




Forsaljning Sverige

Generellt

Det ar viktigt med en stark hemma-marknad. Dock ska man komma
ihag att Sverige ar valdigt litet och vodkamarknaden praglad av
lagpris.

Kort sagt, det ar inte | Sverige vi kommer bli rika och beromda.

Systembolaget

Samtliga smaker tillgangliga via bestalliningssortimenet.

Rye tillganglig pa hyllan som LES (Lokalt Efterfragat Sortiment) i
Mariefred.

Nu satsar vi pa att fa in den pa fler LES-butiker.

On-trade

Etablering i on-trade gar sakta men sakert framat. Stdrsta lardomen ar
att det kravs manga besdk, uppfolining samt allra helst en drink pa
menyn for att produkten ska borja salja.

Anstallt Jimmy S som ska fungera som bade séljare och ambassador
for varumarket med utgang ifran Stockholm men vid behov aven
ovriga Sverige




Forsaljning Export

Generellt

Arbetet med att hitta importorer/distributdrer i utvalda exportmarknader pagéar och nu
porjar det antligen handa saker, framforallt i USA som vi tidigare har pratat om.
Definitionen for en fungerande exportmarknad ar;

- Avtal finns pa plats samt att det

- Bestélls >1500 flaskor/ar

USA / Sydamerika

Muntligt dverens om att borja arbeta med en relativt stor importor/distributor i USA och
vissa marknader i Sydamerika. Saljer i nulaget enbart superexklusiv tequila, konjak,
champagne och vin och vill komplettera/utvidga sin portfolj med en exklusiv vodka. De har
verksamhet i 19 delstater, 6 l[ander i Syd- och Centralamerika samt nagra dvriga 1ander
sasom Dubai och Frankrike.

Kroatien
Distributdr pa plats. Brza. Bestaller ungefar kvartalsvis.

UK
Distributdr pa plats. Love Drinks. Nytt kontrakt ska férhandlas efter skuld kvittats mot
agande I Virtuous. Forvantas bli klart senast oktober.

Balt-landerna
Diskussion fors med distributor.

Spanien
Diskussion fors med distributor.

Indien
Vi har haft langt gangna diskussioner med en distributdr. Dock har alkoholskatten
fordubblats i landet vilket kravt att distributéren maste revidera sina planer.




ORGANISATION
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Produktion

Interidr pa plats, inklusive flytspackling av golv och el-dragning

Aterstdr installation och finjustering av maskiner som beraknas
ta 4-7 veckor

Produktionskapaciteten kommer att vara ungefar 1 kontainer /
veckan -> dvs 25 pallar -> ca 15 000 flaskor



Budget 2025-2030 (nagot uppdaterad)

2025 2026 2027 2028 2029 2030
Intakter 2137 308 7579100 11 368 650 16 484 543 22 254 132 28 930 372
% tillvaxtvs LY na 254,6% 50,0% 45,0% 35,0% 30,0%
Antal flaskor 24 246 85 880 133 749 193 936 261 813 340 357
Kostnad sald vara -084 648 -3443 876 -5149 330 -7 466 528 -10 079 813 -13 103 757
Gross Profit 1152 660 4 135 224 6 219 320 9018 014 12174 319 15 826 615
GP % 54% 55% 55% 55% 55% 55%
Ovriga kostnader -1 462 605 -1 357 798 -1 300 000 -2 435 000 -3 280 000 -4 300 000
Resultat -3 583 277 -774 574 1 069 320 2233014 4 394 319 6 626 615
Vinstmarginal % -167,7% -10,2% 9,4% 13,5% 19,7% 22.,9%




TIDPLAN - OVERSIKT

September 2025 Januari 2026
Fardigstalla egen Lansering av
produktions- uppdaterat
anlaggning och varumarket & flaska
Brand Home
| | | |
I I I I
Augusti 2025 Oktober 2025 Mars 2026
Avsluta emission Etablerad Etablera en
kontinuerlig kontinuerlig
forsaljining pa >4 forsaljining pa >6
exportmarknader exportmarknader

Aug-November 2025

Testa och finjustera nytt namn, varumarke samt

flaskor




Varumarkesplattform

Karnvarden: Kvalitet, naturligt, akta, hantverk, nordisk sjal

Positionering: Svensk premiumvodka, inspirera till att alltid
valja battre

Tonalitet: Stilren, arlig, varm, affordable luxury

Malgrupp: 30+, urbana, kvalitetsmedvetna

Bibehaller historien fran Virtuous med 6ppenhet och
miljomedvetenhet men skapar en kansla av gemenskap och
blickar framat. Ett varuméarke byggt pa gemenskap och
sammanhallning.

Varldens basta svenska vodka.















	Bild 1
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12
	Bild 13
	Bild 14

